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[image: image1.emf]CLASES DE PERIÓDICOS ESCOLARES

Realizado a partir del conjunto de actividades llevadas a cabo con y por 

los alumnos de la clase.

El profesor coordina y distribuye las noticias que aparezcan.

Este periódico podrá ser expuesto en el tablón de anuncios del centro.

Realizado por los alumnos de la clase.

Se diferencia del periódico de aula en su estructura, pues se crea a partir 

de la recopilación y selección de las noticias de mayor interés de diversos 

periódicos.

Igualmente puede ser expuesto en un lugar visible. 

PERIÓDICO DE AULA

PERIÓDICO MURAL


[image: image2.emf]CLASES DE PERIÓDICOS ESCOLARES

Se caracteriza por ser   periódico realizado por y para los alumnos.

El periódico es una síntesis de las actividades realizadas durante el 

curso.

Una vez hecho, será encuadernado y distribuido entre los alumnos.

Este periódico es realizado por el conjunto de la comunidad 

escolar.

En el periódico se recogerán las noticias relativas al centro y a su 

entorno próximo.

Una vez salido de la imprenta será distribuido por la localidad.

PERIÓDICO ESCOLAR

PERIÓDICO DE CENTRO


ÍNDICE DE CONTENIDOS

1. ELECCIÓN DEL PERIÓDICO ESCOLAR.

2. ORGANIZACIÓN DEL TRABAJO PERIODÍSTICO.

3. TRATAMIENTO PREVIO DE LA PRENSA.

4. CONTENIDOS TEÓRICOS PERIODÍSTICOS.

5. CONTENIDOS TEÓRICOS PUBLICITARIOS.

6. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 1ª: REDACCIÓN.

7. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 2ª: COMPOSICIÓN.

8. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 3ª: IMPRESIÓN.

9. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 4ª: DISTRIBUCIÓN.

10. ANEXOS.

[image: image3.emf]ORGANIZAR EL TRABAJO PERIODÍSTICO 

El profesor-asesor: impartirá conocimientos básicos de periodismo, 

informará sobre tipos de prensa escolar existente y tomará decisiones 

junto con el cuadro de redacción. 

CUADRO DE REDACCIÓN

DIRECTOR: supervisar y tomar últimas decisiones.

REDACTOR-JEFE: organiza, orienta, designa y controla la redacción.

REDACTORES: escribir textos según géneros periodísticos.

REPORTEROS: buscar las informaciones internas.

CORRESPONSALES: buscar las informaciones externas.

CORRECTORES DE PRUEBAS: comprobar errores de composición/impresión.

CONFECCIONADORES: preparar paginación, maquetación.


[image: image4.emf]EL TRABAJO PERIODÍSTICO

EL TRABAJO PERIODÍSTICO

Archivo.

Toma de decisiones: título, páginas, formato...

Elección de temas y secciones.

Búsqueda de información.

Recopilación de información.

Elaboración de textos.

Impresión.

Distribución.


· PERIÓDICO DE AULA

Objetivos finales
· PERIÓDICO MURAL


Tiempo de dedicación
· PERIÓDICO ESCOLAR

Recursos materiales
· PERIÓDICO DE CENTRO

Alumnos participantes
[image: image5.emf]LA PRENSA COMO HERRAMIENTA AUXILIAR. 

LA PRENSA COMO HERRAMIENTA AUXILIAR. 

TRABAJAR MEDIANTE LA PRENSA. Realización del propio periódico

TRABAJAR MEDIANTE LA PRENSA. Realización del propio periódico

FUNCIONES

Función informativa: permite al profesor y alumnos recoger información 

sobre hechos, sucesos y acontecimientos.

Función compensadora: permite contrastar informaciones obtenidas.

Función de apertura al medio: permite abrir el centro a la realidad del 

entorno.

OBJETIVOS

Entender el periódico como reflejo del acontecer diario.

Poner los contenidos de la enseñanza en contacto con la vida.

Despertar el deseo y la necesidad de estar informados.

Adaptar al centro la múltiple y compleja información periodística.

Saber utilizar el periódico como documentación y como auxiliar 

pedagógico.

Ser capaz de emitir información confeccionando géneros periodísticos.

Ejercitar el periodismo junto al resto de actividades literarias 

escolares.

Véase Anexo I
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LA PRENSA COMO OBJETO DE ESTUDIO

TRABAJAR CON LA PRENSA. Compendiar periódicos

TRABAJAR CON LA PRENSA. Compendiar periódicos

FUNCIONES

Función manipulativa: inicia al alumno en el conocimiento interno del 

medio, su estructura, contenido, organización....

Función analítica: se inicia en el proceso de creación del espíritu crítico.

Función iniciadora: inicia al alumno en el mundo de la prensa para que, 

con posterioridad, pueda confeccionar su propio periódico. 

OBJETIVOS

Desarrollar el sentido crítico de la lectura y la comprensión de los 

mensajes.

Conocer las características delos géneros periodísticos, valorarlos, analizar 

sus informaciones y distinguirlos dentro de las secciones del periódico.

Analizar la información y comentar las opiniones expresadas

Identificar la información publicitaria.

Introducirse con los periódicos en la realidad social, política, económica y 

cultural.

Tomar conciencia de que la prensa es, sobre todo, información de mundos, 

hechos, noticias, personajes, etc., y abundantes conocimientos.


· CUADRO DE REDACCIÓN
· REPARTO DEL TRABAJO PERIODÍSTICO
[image: image7.emf]ACTIVIDADES

ACTIVIDADES

Búsqueda de noticias: lectura , análisis y debate.

Separación texto-imagen: realizar intercambios y completar.

Comparación de noticias en diferentes periódicos.

Noticias sin titulares / Titulares sin noticia.

Búsqueda en periódicos de los temas transversales considerados.

Confección de fichas técnicas sobre los distintos géneros periodísticos.

El periódico hablado: recibir la prensa, leerla, estudiarla, contarla.

Ejercicios gramaticales, ortográficos, creación de diccionarios...

La portada: captar las diferencias existentes entre diversas portadas periodísticas.

La balanza: observación de un hecho en la que dos partes entran en conflicto, 

comprobación de cómo los periódicos se inclinan hacia una de las posturas.

Las secciones del periódico: comparación, análisis, estudio nacional-internacional.

Descubrimientos de los servicios: buscar informaciones que suponen servicio a los 

lectores.

Véase Anexo II
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LAS SECCIONES DE UN PERIÓDICO

POLÍTICA

CIENCIAS

DEPORTES

LOCAL

ECONOMÍA

SOCIEDAD

LABORAL

OPINIÓN

SUCESOS

EDUCACIÓN

CULTURA

Pasatiempos

Cartelera

Necrológicas

Cómics

Parrilla TV

Publicidad


[image: image9.emf]LAS FUENTES DE INFORMACIÓN

Las Agencias: 

empresas periodísticas, suministran noticias, 

comunicados neutros.

Las Notas de Prensa: 

comunicados de organismos y de 

personajes de la vida pública.

Corresponsales: 

periodistas enviados especiales, proporcionan 

informaciones en exclusiva.

Redactores-Reporteros: 

buscan, analizan, escriben información.

Boletines de Información: 

distribuidos entre medios, diarios 

o semanales, carácter político y económico.

Servicios de Documentación: 

fuente de información, archivo 

de datos.


· LA PRENSA COMO HERRAMIENTA AUXILIAR

Funciones
· LA PRENSA COMO OBJETO DE ESTUDIO

Objetivos parciales
· ACTIVIDADES PREVIAS CON LA PRENSA

Recursos materiales
[image: image10.emf]Tipos de Prensa

Según 

Contenidos



General



Especializada

Según

Periodicidad



Diario



Semanal



Mensual



Anual

Según 

Difusión



Local



Regional



Nacional



Continental



Mundial

Según

Tratamiento



Sensacionalista



De prestigio

Según

Edición



Matutina



Vespertina

Según

Formato



Tabloide



Sábana

Véase Anexo III
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GÉNEROS PERIODÍSTICOS

INFORMATIVOS DE OPINIÓN

Noticia

Reportaje

Entrevista

Crónica

Editorial

Artículo


[image: image12.emf]LA PORTADA PERIODÍSTICA

LOGOTIPO

CABECERA

TITULAR

NOTICIA

FOTOGRAFÍA

PIE DE FOTO

SUMARIO

PUBLICIDAD


· LAS SECCIONES DE UN PERIÓDICO

Objetivos parciales
· LAS FUENTES DE INFORMACIÓN


Tiempos
· LOS TIPOS DE PRENSA



Recursos materiales
· LOS GÉNEROS PERIODÍSTICOS


Actividades
· LA PORTADA PERIODÍSTICA


Fichas
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EL ANUNCIO PUBLICITARIO

TIPOS DE INFORMACIÓN

TIPOS DE INFORMACIÓN

Información de 

valor práctico

Información 

de apoyo

Información 

que estimula

Información 

que interesa

Véase Anexo IV
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EXPOSICIÓN DE LA INFORMACIÓN PUBLICITARIA

RETÓRICA GRAMÁTICA

Contenidos retóricos

Contenidos lingüísticos

ARS BENE DICENDI

ARS RECTE DICENDI

CONTENIDOS PUBLICITARIOS

Componente escrita 

TEXTO

Componente fotográfica

IMAGEN
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MENSAJE DEL COMPONENTE ESCRITO

ESTRUCTURA DEL ANUNCIO

1. Encabezamiento: establece el primer contacto con el receptor, es la 

llamada de atención inmediata.

2. Cuerpo de texto: 

Proposición: función mostrativa del producto.

Razonamiento: función argumentativa.

3. Rúbrica: Establece el último contacto con el receptor, recopila en sí misma 

toda la información previa.


· TIPOS DE INFORMACIÓN PUBLICITARIA



   Objetivos parciales

· EXPOSICIÓN DE LA INFORMACIÓN PUBLICITARIA

   Tiempos
· ESTRUCTURA Y RETÓRICA DEL TEXTO PUBLICITARIO

   Recursos materiales
· ESTRUCTURA Y RETÓRICA DE LA IMAGEN PUBLICITARIA
   Actividades
· RELACIONES TEXTO-IMAGEN




   Fichas
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MENSAJE DEL COMPONENTE ESCRITO

LA RETÓRICA PUBLICITARA

LA MARCA

Metáfora 

Metonimia 

Sinécdoque

Sinonimia

Yuxtaposición

Oposicion

LENGUAJE 

TAUTOLÓGICO

Homonimia

Homofonía

Predicaciones

Sinonimia

Aposiciones

COMPOSICIÓN 

DE PALABRAS

Onomatopeyas

Tecnicismos

Yuxtaposiciones

Entrecruzamientos

Derivaciones

Anástrofes

Homonimia

Apócopes

Prefijaciones

Neologismos

VOCES 

EXTRANJERAS

Préstamos

Adopciones

Alusiones

Metonimias

Véase Anexo V
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MENSAJE DEL COMPONENTE FOTOGRÁFICO

Imagen Epifánica

Mensaje de aparición

Imagen Constatativa

Mensaje de presentación

Imagen atributiva

Mensaje de atribución

Su finalidad es dar a conocer 

al público el nuevo producto 

publicitado.

Se propone recordar la 

existencia de un producto 

publicitario.

Destaca alguna cualidad del 

producto publicitado.

Presentadores famosos

presentadores profesionales

Hipérbole visual

Ausencia de texto

Campaña tautológica

Campaña episódica

[image: image18.emf]MENSAJE DEL COMPONENTE FOTOGRÁFICO

MENSAJE DEL COMPONENTE FOTOGRÁFICO

LA RETÓRICA PUBLICITARIA

FIGURAS DE 

ADJUNCIÓN

repetición de 

elementos

FIGURAS DE 

SUPRESIÓN

elipsis de 

elementos

FIGURAS DE 

SUSTITUCIÓN

sustitución de 

elementos

AMPLIFICATIO

ACUMULACIÓN

DOBLE SENTIDO

ANTANACLASIS

ADICIÓN

YUXTAPOSICIÓN

ELIPSIS

SUSPENSIÓN

METONIMIA

HIPERBOLE

LITOTE

METÁFORA

SINÉCDOQUE


· CONDICIONES DEL LENGUAJE PERIODÍSTICO

Metodología
· EL LENGUAJE DE LOS TITULARES


Tiempos
· LENGUAJE DE LOS GÉNEROS PERIODÍSTICOS 
Recursos materiales
· PUBLICIDAD






Actividades
[image: image19.emf]RELACIONES TEXTO-IMAGEN

FUNCIÓN DE ANCLAJE

PUBLICIDAD DE 

PRESENTACIÓN

PUBLICIDAD DE 

CALIFICACIÓN

PUBLICIDAD DE 

EXPOSICIÓN

Publicidad de 

exposición: 

autopresentación 

del producto.

PUBLICIDAD DE 

OSTENSIÓN

Producto presentado 

a través de un 

intermediario.

METÁFORA

Comparación 

del producto 

con valores 

sociales.

METONIMIA

El producto es 

introducido en 

una historia 

visual.

SINÉCDOQUE

Se califica a 

algunos de los 

componentes del 

producto.

Véase Anexo VI

[image: image20.emf]RELACIONES TEXTO-IMAGEN

FUNCIÓN DE RELEVO

DISCURSO

Texto en primera persona.

Protagonista: la marca o 

empresa.

Carácter dialogante.

RELATO

Texto en tercera persona.

Protagonista: personaje que 

encierra en sí mismo los valores 

deseados.

Carácter sutil y testimonial.


[image: image21.emf]Condiciones del Lenguaje Periodístico

CLARIDAD  PRECISIÓN     Vocablos comunes y breves.     Palabras directas y concretas.     Oraciones coordinadas.     Expresiones directas y precisas.     Palabras complejas y largas.     Frases difusas     Oraciones retóricas     Sintaxis compleja      Enriquecimiento del léxico.     Sentido exa cto de vocablos.     Redacción ágil.     Pobreza de vocabulario.     Redacción abstracta.     Estilo indirecto.     Expresión de ideas vagas.     VIVACIDAD  PLASTICIDAD     Palabras justas.     Oraciones simples.     Evitar lentitud.     Gerundios y adjetivos.     Oraciones largas    Palabras técnica s.     Visibilizar las ideas.     Rodeos inútiles.     Vocablos abstractos.        


· PROCESADORES DE TEXTOS

 Metodología
· MAQUETADORES



Tiempos
Actividades
[image: image22.emf]EL LENGUAJE DE LOS TITULARES

EL LENGUAJE DE LOS TITULARES

El titular proporciona un extracto o resumen de la noticia; 

además de informar, debe indicar con brevedad, claridad y vivacidad 

su contenido despertando la atención del lector.

FUNCIONES

DISTINTIVA

REPRESENTATIVA

APELATIVA

EXPRESIVA


[image: image23.emf]LA NOTICIA

Género informativo que tiene como misión fundamental mantener enterados 

a los lectores de todo cuanto acontece, de todo lo que necesitan saber.

LAS PREGUNTAS DE LA NOTICIA

¿QUÉ?: responde al contenido mismo de la noticia.

¿QUÉ?: responde al contenido mismo de la noticia.

¿QUIÉN?: responde al protagonista de la noticia.

¿QUIÉN?: responde al protagonista de la noticia.

¿CUÁNDO?: responde al tiempo en que ocurren los hechos.

¿CUÁNDO?: responde al tiempo en que ocurren los hechos.

¿DÓNDE?: responde al lugar en el que suceden los hechos.

¿DÓNDE?: responde al lugar en el que suceden los hechos.

¿CÓMO?:  responde al modo de acontecer.

¿CÓMO?:  responde al modo de acontecer.

¿POR QUÉ?: responde a la causa de los hechos ocurridos.

¿POR QUÉ?: responde a la causa de los hechos ocurridos.


· SOPORTE
· ALMACENAMIENTO
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LAS PARTES DE LA NOTICIA

ANTETÍTULO

TITULAR

SUBTÍTULO

LEAD

CUERPO DE LA NOTICIA FOTOGRAFÍA

PIE DE FOTO
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CONDICIONES DEL REPORTAJE

Se requiere un nivel profundo de verdad, por lo que obliga a la recopilación e investiga-

ción de datos y opiniones.

Es imprescindible que el periodista se informe lo mejor posible sobre el tema, suceso o 

persona entrevistada.

La flexibilidad de que goza esta información periodística permite una mayor libertad de 

estilo y adquiere una dimensión más literaria.

Se pide profundidad y brevedad dentro de los límites de su extensión, logrando que el 

lector adquiera una visión de conjunto.

VERACIDAD

INFORMACIÓN

ESTILO

SÍNTESIS


· DISTRIBUCIÓN
· EXPOSICIÓN
[image: image26.emf]EL EDITORIAL Es un artículo sin firmar que expone las ideas y opiniones del conjunto del 

periódico reflejando la ideología que comparte con sus lectores.

La lectura de los artículos editoriales de un periódico dice mucho de la

filiación al mismo no obstante, puede mostrarse cierto grado de

independencia.

Su misión es ayudar al lector a formarse una opinión propia de los 

problemas vitales dentro de la política o conducta permanente del diario.

El editorial no tiene una estructura fija, aunque se dedicará el primer

párrafo a presentar de forma directa el tema, los párrafos siguientes a un

examen breve pero completo del tema o suceso y un último párrafo a

expresar el proceder del periódico con su clara función orientadora.   


ANEXO I
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EL ARTÍCULO PERIODÍSTICO

Bajo esta denominación se incluyen 

todos los escritos periodísticos de cierta

extensión, que versan sobre distintos

temas de actualidad  y que recogen 

la perspectiva  subjetiva del autor.

El escritor-colaborador no se halla

sujeto a ningún estilo previo, 

pudiendo desarrollar sus ideas

con total libertad 

lingüística y estructural.

Entre los artículos periodísticos

encontramos: 

a) El comentario-columna:

Suele aparecer en las páginas centrales

del periódico y están firmadas por 

periodistas o intelectuales de prestigio.

b) La reseña: 

son artículos periodísticos

a cerca de la actividad cultural

nacional e internacional. 
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ANEXO IV






ANEXO V








ANEXO VI
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“LA REVISTA ESCOLAR DIGITAL”
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6- LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 1ª: REDACCIÓN





7. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 2ª: COMPOSICIÓN
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8. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 3ª: IMPRESIÓN





9. LA PRODUCCIÓN DE UN PERIÓDICO ESCOLAR. FASE 4ª: DISTRIBUCIÓN
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