EL MERCADO: OFERTA Y DEMANDA
1. El Mercado

A través del mercado se manifiesta la actividad económica de un país. La actividad económica se concreta en la producción de bienes y en la prestación de servicios, para lo cual se necesitan una serie de recursos que se denominan factores productivos. Estos son ilimitados y se clasifican en tres:

· Tierra (minas, canteras, materias primas, superficies)

· Trabajo (esfuerzos físicos, manuales o intelectuales de los individuos)

· Capital (dinero, edificios, maquinarias, vehículos, etc.)

Estos factores son utilizados por las unidades económicas:

· Las de producción: empresas encargadas de producir bienes o prestar servicios para la sociedad.
· Las de consumo: familias, encargadas de consumir los bienes y servicios que producen las empresas.
El mercado, por tanto pone en contacto a unos con otros, es decir a compradores (familias) con vendedores (empresas); mediante un sistema de precios.
El mercado podemos definirlo como un conjunto de operaciones de compra y de venta de un bien o servicio determinado,  limitadas en el espacio y en el tiempo.

Un mercado viene determinado por cuatro elementos:

· La demanda (D) formada por el conjunto de los compradores

· La oferta (O) formada por el conjunto de los vendedores

· La cantidad (Q) del bien que se intercambia

· El precio (P) al que se acuerda intercambiar la cantidad establecida del bien.

El mercado alcanza el equilibrio cuando los demandantes y los oferentes llegan a un acuerdo sobre la cantidad y el precio del intercambio.

2. Tipos de Mercado

Cuando el ser humano era primitivo el sólo se autoabastecía, conforme se fue especializando debía intercambiar (surge el trueque, la primera forma de comercio) productos. Cuando aparece el dinero desaparecen los inconvenientes del trueque y con el nacen los bancos; lo  que facilita el comercio y por tanto surgen muchos tipos de mercados (comerciales, industriales, financieros, de servicios, etc.)

En la actualidad hay que distinguir entre:

· Mercados físicos: los tradicionales (mercadillos, ferias)

· Mercados no físicos: la Bolsa

Si atendemos al número de compradores y vendedores que participan, existen diferentes tipos de mercados:

	
	Muchos compradores

	Un solo vendedor
	MONOPOLIO

	Pocos vendedores
	OLIGOPOLIO

	Muchos vendedores
	COMPETENCIA PERFECTA

	Muchos vendedores (producto diferenciado)
	COMPETENCIA MONOPOLISTA


Los mercados se suelen clasificar en cuatro criterios:

a) Según las relaciones externas del mercado

· Libre

· Intervenido

b) Según la contextura interna del mercado (o grado de información existente)

· Transparente

· Con fricciones

c) Según los elementos reales del mercado (características de las mercancías)

· Perfecto. Cuando las mercancías son perfectamente homogéneas e indiferenciadas

· Imperfecto. Cuando presentan características distintas

d) Según los elementos personales

· Normal. Si cada sujeto no influye decisivamente en el precio

· Forzado. Cuando algún sujeto influye decisivamente sobre el precio o la cantidad.

En la realidad los mercados suelen presentar alguna característica que les diferencia del modelo ideal libre, transparente, perfecto y normal.

3. La Oferta

La oferta de un bien es la cantidad que estarían dispuestas a vender a los consumidores, en un momento determinado y a un cierto precio, el conjunto, de las empresas productoras de dicho bien.

Los factores que determinan la oferta son:

· El precio de ese bien

· El precio de todos los demás bienes

· El precio o coste de los factores de producción

· El estado de la Tecnología

· Los objetivos empresariales

	FACTORES
	OFERTA

	Precio bien aumenta
	Sube

	Precio otros bienes aumenta
	Baja

	Coste de los factores aumenta
	Baja

	Tecnología aumenta
	Sube

	Objetivos empresariales (según decidan)
	Depende


La  curva de oferta es ascendente (las empresas obtienen mayores beneficios con precios más altos, luego están dispuestas a producir más). Por tanto los incrementos y disminuciones en los precios influyen en la curva de oferta.

La curva de oferta tiene desplazamientos:

· Sobre la misma curva (deslizamientos). Al variar la cantidad por un cambio en el precio

· De toda la curva (desplazamientos, tanto a derecha como a izquierda). Por una modificación del resto de los factores.

4. La demanda

La demanda de un bien es la cantidad que estarían dispuestos a adquirir, en un momento determinado y a un cierto precio, el conjunto de los consumidores o compradores potenciales de ese bien. 

Los factores que determinan la demanda son:

· El precio del propio bien

· El precio de los demás bienes. Dependiendo del bien de que se trate así variará la demanda. Desde esta perspectiva los bienes se pueden clasificar en:

· Sustitutivos. La demanda del bien aumenta al incrementarse el precio del otro bien. (ejemplo: margarina-mantequilla)

· Complementarios. La demanda del bien disminuye al incrementarse el precio del otro bien. (ejemplo: gasolina-automóvil)

· Independientes. La demanda del bien no se ve afectada por una variación del precio del otro bien

· Los ingresos de los consumidores. Desde esta perspectiva los bienes se pueden clasificar en:

· Normales. Cuantos mayores sean los ingresos mayor será la cantidad demandada. 

· Inferiores. La demanda disminuye al incrementarse la renta disponible

· Los gustos y preferencias de los consumidores.

	FACTORES
	DEMANDA

	Precio del bien aumenta
	Baja

	Precio de otros bienes
	

	· Sustitutivos. Aumenta P
	sube

	· Complementarios. Aumenta P
	Baja

	Ingresos
	

	· Bien normal. Aumenta
	Sube

	· Bien inferior. Aumenta
	Baja

	Gustos y preferencias
	Sube 


La curva de demanda es descendente, lo que indica que si disminuyen los precios, los compradores pueden comprar más cantidad con los mismos ingresos.

La curva de demanda tiene desplazamientos:

· Sobre la misma curva (deslizamientos). Al variar la cantidad por un cambio en el precio

· De toda la curva (desplazamientos, tanto a derecha como a izquierda). Por una modificación del resto de los factores.

5. Representación oferta y demanda. Precio de Equilibrio

El mercado está en equilibrio cuando la demanda es igual a la oferta. En ese punto no faltan ni sobran bienes en el mercado. Las empresas ofrecen exactamente lo que los consumidores desean y pueden pagar. Sólo existe un punto en el que se cumpla la condición de que la oferta es igual a la demanda y es aquel en el que se cortan ambas curvas. Si cambia el precio se rompería el equilibrio y se producirían desajustes, apareciendo excesos de oferta o de demanda que presionarían para que se volviese al precio de equilibrio. 

Por tanto: 

· Un exceso de demanda provoca la subida de los precios

· Un exceso de oferta provoca la disminución de los precios

· El desplazamiento de la curva de demanda o de la curva de oferta modifica el precio y la cantidad de equilibrio.
